Las Encuestas de Coyuntura en
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Dicgo Salgado (*)

I. INTRODUCCION

La necesidad de contar con instrumentos que permitan un conocimicnto mds exacto de
la dindmica econémica y constituyan la base para la definicién y anticipacién de
escenarios de su probable accionar, ha constituido en los dltimos afios una evidente
preocupacién. M4s aun si consideramos que la estadistica cldsica no cubre todos los
ambitos del quehacer econémico, careciendo en la mayoria de los casos de una
oportunidad acorde a las necesidades del andlisis econémico coyuntural. Eneste sentido
Jacky Fayolle ® advierte que "mientras la estadistica cuantitativa nos sefiala que la
coyuntura sigue unas tendencias y no otras la informacién de las encuestas introducen
la vaguedad, la incertidumbre, la mobilidad".

(*) Director del Departamento de Encuestas de Coyuntura — Subgerencia de Investigaciones Econémicas
del Banco Central del Ecuador.

(1) J. Fayolle, Practique Contemporaine de I'Analyse Conjoncturelle, Ed. Econémica, INSEE, Paris,
1987.
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En la segunda mitad de siglo, varios institutos de investigacién, basicamente de paiscs
desarrollados, el INSEE de Francia, el IFO de Alemania y el ISCO de Italia, iniciaron
proyectos independientes pero con un objetivo comin, conocer de mancra rapida la
situacién, perspectivas inmediatas y opinion de los principales agentes econdmicos.

Las encuestas de coyuntura @ fueron armonizadas al interior de la comunidad ccon6-
mica europea para sus preguntas principales. Hoy en dia cinco encuestas son estanda-
rizadas en el conjunto de doce paises de la comunidad, con campos cubiertos,
frecuencias, preguntas efectuadas y metodologia sino iguales, proximas.

El punto de referencia fue la encuesta que en 1941 realizé la revista Fortuna de los
Estados Unidos, dirigida a varias empresas, principalmente de Ia industria, ademds de
otras ubicadas en la banca, el comercio, los seguros y los transportes.

El fundamento tedrico es que los empresarios mantienen una opinién permanente y
certera sobre la situacién de las empresas y del sector en que actian. En este sentido,
las respuestas agregadas constituyen tendencias sobre la evolucitn sectorial y aportan
una visién que posibilita un diagnéstico de la coyuntura; entendiéndose por tal, las
fluctuaciones de la actividad econdémica.

Sin embargo de la evidente necesidad de disponer de este tipo de indicadores, dado el
mecanismo, no se puede obviar el hecho de que las respuestas pueden contener sesgos,
influidas ademds por situaciones particulares. La practica ha demostrado que estas
desviaciones se atentian una vez obtenidos los indicadores agregados, constituyendo un
reflejo bastante cercano a la evolucion real.

Este fue el inicio del sistema de encuestas de coyuntura, bajo el esquema metodoldgico
planteado, cumplirian los objetivos propuestos: la anticipacion a la estadistica cuanti-
tativa clasica, principal reto de este nuevo enfoque, ademds del conocimiento de los
juicios que fundamentan la marcha de los agentes. Un aspecto particular del sistema es
la formulacién de las interrogantes y el tratamiento de los resultados.

II. LA EXPERIENCIA ECUATORIANA

En 1975 se establece en el Ecuador el Programa de Encuestas de Coyuntura, siendo parte
del Proyecto de Planificacién Operativay teniendo como objetivo fundamental la

(2) Llamadas también encuestas de opinién.
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obtencién de informacion de corto plazo que apoye la construccién del presupuesto
econdémico y permita definir un andlisis cconémico coyuntural. Su planteamicnto
consideré la escasa o nula disponibilidad de estadisticas de corto plazo y clconsiderable
retraso que acusaban las series de indicadorcs cuantitativos.

En este contexto y a efecto de cumplir los objetivos trazados, ¢! formulario disefiado si
bicn observé un dominante cualitativo incluyé interrogantes cuantitativas @. En junio
de 1975 se lanz6 la encuesta dirigida al sector industrial y de la construccion; en marzo
de 1976 se inician las encuestas en el scctor agropecuario; posteriormente, en 1978, se
las extiende al comercio exterior; en 1982 y hasta 1984, alos hogares y finalmente desde
1984 hasta 1990 se realiza la encuesta al comercio interno. Durante el tiempo de
permanencia del programa, las encuestas han cxperimentado modificaciones, acorde
con las necesidades y considerando el poco avance cn lo que se refiere a la investigacion
estadistica; en este contexto, los resultados obtenidos suplen el atraso de la estadistica
oficial y al mismo tiempo proporcionan informacién previsional dnica.

Desde el inicio del programa, los trabajos han sido asistidos técnicamente por organis-
mos externos con larga experiencia en el desarrollo de este tipo de herram ientas @,

I1I. METODOLOGIA DE LA ENCUESTA INDUSTRIAL

La encuesta de actividad industrial se inici6 siguiendo los lincamientos tedricos de la
Fundacién de Investigaciones Econémicas Latinoamericanas (FIEL) dc Argentina, y
del INSEE de Francia. Se la realiza trimestralmente y estd dirigida a una muestra
predefinida de empresas industriales ® a nivel nacional.

Las principales variables investigadas son la produccién, ventas, stocks, precios,
demanda, utilizacion de la capacidad instalada y otras, que s¢ agrupan, de acuerdo a su
periodicidad, en cinco bloques de preguntas:

(3) Este "forzamiento” al fundamento metodolégico no es exclusivo al caso ecuatoriano.

(4) Basicamente el Instituto de Estadistica e Investigaciones Econdmicas de Francia INSEE), a través de
un convenio de Cooperacién y Asistencia Técnica entre el Banco Central del Ecuador y el Gobierno
Francés.

(5) Excluida la industria petrolera.
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Tendencias del trimestre referencial (n), respecto al anterior (n—1).

Evolucién del rimestre referencial (n), respecto a similar del afio anterior.
Opiniones a fin del trimestre referencial (n).

Previsiones para el siguiente trimestre (n+1), respecto del trimestre referencial (n).
Preguntas especiales.

ANl S

La encucsta tiene frecuencia trimestral y la fase de envio de los formularios se realiza
quince dias antes de la finalizacion de los periodos referenciales, directamente o a través
de correo.

Lametodologia utilizada se basa en la teoria de la distribucion de f: recuencias, existiendo
dos tipos de interrogantes: de opinién y tendencia (en varios casos mixtas), bajo una
forma fija de tres alternativas excluyentes para cada variable, cuyos resultados agrega-
dos permiten obtener series de indicadores.

La investigacion se la realiza por empresa y no por linea de produccidn especifica @, lo
que se explica dada la caracteristica de rapidez que debe guardar la encuesta y la
imposibilidad de varias industrias para remitir informacién por producto.

a) La muestra

La seleccién de la muestra a utilizarse en la Encuesta de Evolucién Industrial, tomd6
como punto de partida los establecimientos manufactureros a los que el INEC solicita
informacién para la realizacién de la "Encuesta Anual de Manufactura y Mineria", del
mencionado universo se procurd establecer un conjunto de empresas que asegure al
mismo tiempo una cobertura suficiente y permita la agilidad necesaria con el fin de
garantizar la obtencién de los resultados en forma oportuna.

Dadas las caracteristicas de voluntariedad de las respuestas, la aplicacién de cualquier
método probabilistico de seleccién de la muestra se torna dificil; en todo caso,
considerando el caracter basicamente cualitativo de laencuesta y aefectode guardar una
suficiente consistencia de las respuestas, se mantiene el criterio de participacién de las
empresas lideres ?, ya que por su ponderacién son las determinantes de laevolucién del

(6) Desarrollada en otros paises.
(7) La tasa de sondeo respecto al "universo" se sitia en alrededor del 60 por ciento.
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sector; en todo caso la amplitud del sesgo por no respuesta, a nivel agregado, no reviste
importancia.

Se busca asegurar una buena coherencia de la informacion que se recepte, para lo que
se ha puesto especial énfasis en mantener la muestra a través dcl tiempo, permitiendo
una comparaci6n efectiva de las diferentes series de indicadores que se obtienen de la
encuesta.

La muestra es estratificada considerando dos pardmetros: el tamafic de cada una de las
empresas, en funcién de monto de ventas brutas reportado, y la actividad desarrollada,
de acuerdo a las principales lineas de produccidn.

b) El formulario

El cuestionario manticne una partc comin para los cuatro periodos investigados cada
afio y un segmento especial que para el primer y tercer trimestres contiene interrogantes
sobre evolucién anual.

Las preguntas, en sumayor parte, proponen tres alternativas fijas de respuesta: aumento,
estabilidad o disminucién; por ejemplo, el volumen de produccién en el trimestre,
respecto al inmediato anterior fue mayor, igual o menor. Existen ademds consultas
sobre pardmetros cuantitativos: el porcentaje de utilizacion de la capacidad instalada a
fines del trimestre fue ..., los dias de produccién asegurados por las existencias de
materia prima y producto terminado son ...; y otras, de cardcter mixto ® tendencia y
variacién cuantitativa: el volumen de ventas para el periodo actual respecto al anterior
fue mayor, igual 0 menor, en qué porcentaje.

Cada empresa es clasificada segiin su actividad principal, determinada por la linea de
fabricacién con mayor participaci6n en el total de produccién de la empresa. En este
sentido existe un primernivel de clasificacién (sub-rama), ¢l que luego sc agrupaen otro
(rama), y un tercer estrato considcrando grupos de bienes homogéneos, los que son
compatibles con la CITU @ de acuerdo al siguiente detalle:

(8) Que tienen un criterio de aproximaci6n y no de medicion exacta.
(9) Clasificaci6n internacional industrial uniforme.
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—

CLASIFICACION UTILIZADA PARA LA ENCUESTA DE ACTIVIDAD
INDUSTRIAL Y SU CORRESPONDENCIA CON LA CIIU

Rama SuB-rAMA GruroDE  CIIU
Biengs 19
1. ALIMENTOS 311-2
1.1 LActeos y cames ()] 311-12
1.2 Productos del mar ) 3114
1.3 Aceites y grasas @ 3115
1.4 Molineria y panaderia (63} 3116-3117
1.5 Azicar @ 3118
1.6 Cacao y confiteria [¢8) 3119
1.7 Otros alimentos [0)) 3113-21-22
2. BEBIDAS (0] 313
3. TABACO 1)) 314
4. TEXTILES Y CUERO 32
4.1 Fab. textiles y cuero (1) 3211-19-323
42 Conlf. textiles y calzado I 3212-13-14-15
322-324
5. MADERA 33
5.1 Prod. intcrm. de madera (1) 331
52 Muebles de madera n 332
6. PAPEL 34
6.1 Papel y cartén () 341
6.2 Industria grifica an 342
7. QUIMICOS (% 35
71 Subs. quimicas indust. (I 351-21-29
7.2 Prod. farmac. y tocador an 3522-23
73 Caucho, pléstico y lub. () 354-5-6
8. MINERALES NO METALICOS 36
8.1 Vidrio, cerdmica y otros () 361-2-91-9
8.2 Cemento y cal (0009} 3692
9. INDUSTRIAS METALICAS BASICAS (1) 37
10. PRODUCTOS METALICOS, MAQUINARIA Y EQUIPO 38
10.1 Fabricac. product. metdl.  (II) 381
102  Aparatos y sumin. eléct. an 383
10.3 Mat. de transp. y maquin.  (IV) 382-4-5
11. OTRAS INDUSTRIAS MANUFACTURERAS an 39

(*) Excluido petréleo.
(10) 1 Bienes de Consumo no Duradero; II Bienes de Consumo Duradero; ITT Bienes de Uso
Intermedio; IV Bienes de Capital.
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A fin de asignar un peso o participacién para cada empresa en el conjunto, y con ¢llo
posibilitar la agregacion de las respuestas individuales, se solicita, en cada ocasion, ¢l
monto de ventas brutas, en sucres, alcanzado por la empresa en el afio anterior al perfodo
de referencia (en el que se estd realizando la encuesta) y el personal ocupado por ésta,
al momento de elaboracion de la encuesta, clasificado en niimero de obreros y personal
encargado de las actividades técnico-administrativas (para efectos de ponderacion se
toma el nimero total del personal ocupado). Estos indicadores servirdn para proporcio-
narle a la empresa su peso a nivel del primer estrato de clasificacion y su utilizacion
depende si la pregunta a tabularse se refiere a la actividad productiva o al empleo.

Las preguntas especiales (grupo S) de acuerdo al periodo en el que se las formula, ticnen
distinto dmbito:

Primery tercer trimestre (marzo y septiembre): tendencia y tasa de variacion anual del
volumen de produccion y del personal ocupado. Asi, en marzo (primer trimestre) se
solicitan resultados de la evolucién anual del sector (produccién y personal ocupado)
del afio n—1 y la segunda previsién, sobre los mismos indicadores, para el afio n, en
septiembre (tercer trimestre) se consulta la tercera prevision para el afio n y una primera
estimacién para el afio n+1.

Segundo y cuarto trimestre (junio y diciembre): en las que tinicamente se pregunta
sobre los problemas que afectan al desarrollo de la actividad de la empresa.

¢) Obtencion de los resultados

El mecanismo de captura de las respuestas individuales y cdlculo de resultados responde
a téenicas simples (P, existiendo distintos niveles:

i. En un primer nivel, las respuestas son agrupadas por sub-ramas y ramas de activi-
dad @2, para lo cual se utilizan los ponderadores ¥ solicitados conforme al 4mbito
de las contestaciones (actividad productiva o empleo), un caso hipotético para una
pregunta mixta (cualitativa y cuantitativa) seria el siguiente:

(11) Actualmente ejecutados mediante sistemas automatizados.

(12) De acuerdo a la clasificacién adoptada, existen ramas que no tienen desagregacién: bebidas, tabaco,
munerales basicos y otras industrias; sin embargo el mecanismo es similar.

(13) Los que permiten dar un nivel de "importancia” a cada empresa.
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Empresa: N
Monto de Ventas Brutas: MV
Personal Ocupado: PO

Tendencias Trimestrales:
1. Nuestro Volumen de Produccién

aumento X [ s ORI Tiienrnn%
no cambidé
disminuyé 1= TP %o

Forma de tabulacion:

1. Produccién: + MV
} = Componente Cualitativo
{
| %+
i \Y MV+/-(MVxI/100)  Componente Cuantitativo
MV: Monto de ventas brutas proporcionado por la empresa
I: Tasa de variacién indicada por la empresa
V: Valor resultante al aplicar la tasa de variacién al monto de

ventas brutas de la empresa, utilizado como ponderador

Este mecanismo es aplicado en forma similar al bloque de preguntas 1,2y 4.

Para las preguntas que consultan opiniones a fin del trimestre (3) , excepto las

que son tendenciales (situacién de laempresay de laramay demanda), tabuladas

como las anteriores @9, 1as demés (dias de producci6n que garantizan las existen-
cias de materia prima, dias de produccién que significan las existencias de

productos terminados y utilizacién de la capacidad instalada) son procesadas

multiplicando la respuesta por el monto de ventas brutas.

Enel caso de preguntas especiales (5), como ya se indicd, existen dos segmentos:
consultas sobre los problemas que afectan la actividad (junio y diciembre), cuya
sintesis refuerza el andlisis de los resultados, y evolucién y perspectivas anuales
del volumen de produccién y del personal ocupado (marzo y septiembre). El
esquema de previsiones y realizaciones que incluyen estas dltimas es:

(14) Un mecanismo alternativo serfa utilizar un ponderador unitario.
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Marzo SEPTIEMBRE
Resultados afio N-1 Primera previsién afio N + 1
Segunda prevision afio N Tercera prevision afio N

Para las preguntas especiales, referentes a estimaciones anuales, la tabulacién de las
encucstas dc marzo y septiembre tienen tratamicntos especificos, en la primera se
toma el ponderador (monto de ventas o personal ocupado) como valor ya agregado
(afio N) y se recalcula la cifra del afio anterior (N-1) segiin el porcentaje dado encel
formulario. El fundamento del mecanismo es que ¢l ponderador utilizado es el
monto de ventas brutas del afio anterior (N-1) y se recalcula el porcentaje de
variacién de dicho afio respecto al inmediato anterior, suponiéndose de esta mancra
que en el monto de ventas est4 incorporada la tasa de variacion sefialada as,

ENCUESTA DEL I TRIMESTRE —~ MARZO

Empresa: N
Monto de Ventas Brutas: MV
Preguntas Especiales:

Evolucion del aiio n—1, con respecio a n-2

1. Nuestro volumen de produccién

Aument6 .......... ) QRO -, BN Il ... %
No cambié
Disminuy6 ......cccoeverevenns [ | AL,

Estimacidn para el afio n, con respecto a n—1

3. Produccién

Aumentd ....cooeeveeeeniiiienns = - P, %o
No cambid
Disminuy® ....... b S [ TR 2. %

(15) La utilizacién del monto de ventas como ponderador supone, en todos los casos, su asimilacién al
indicador de volumen de produccion.
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FORMA DE TABULACION

1. Produccién (afio n-1, respecto a n-2)

+  (MV x100) /(100 + /-11)
% + Il
V1 MV

3. Produccion (afio n, respecto a n-1)

+
A2

% -2

v2 MV +/- (MV x 12/100)

MV: Monto de ventas brutas

Il: Tasa de variacién del afio n—1, respecto a n-2

12: Tasa de variaci6n del aiio, respecto a n—1

Vi Monto de ventas brutas

V2. Valor resultante al aplicar la tasa de variacién del afio n, respecto a n—1

Para la encuesta de septiembre, ¢l tratamiento €s:

EncugsTA DEL ITI TRIMESTRE~-SEPTIEMBRE

Empresa: N
Monto de Ventas Brutas: MV
Preguntas Especiales:

Evolucidn del afio n—-1, con respecto a n-2

1. Nuestro volumen de produccién (en términos fisicos)

Aumentd ..o X weveneenn en . Il s %
No cambié
Disminuyd .....covimiinieans en cevenr weeirienen %0

Estimacion para el aiio n, con respecto a n-1




47

3. Nuestro volumen de produccién (en términos fisicos)
Aument6 ... [ R %
No cambié
Disminuy6 .......... X veveerenns en ... 2. B

( FORMA DE TABULACION

1. Produccién (afio n—1, respecto a n-2)

+ MV
% Il
Vi MV+/-MVx 11

100

3. Produccién (afio n respecto a n—1)

- Vi

% .y

V2 VI+~(Vix 12
100)

MV: Monto de ventas brutas

I1: Tasa de variacién afio n—1, respecto a n-2

12: Tasa de variaci6n afio n, respecto a n—1

V1 Valor resultante al aplicar la tasa de variaci6n del afio n-1, respecto a n-2
v2: Valor resultante al aplicar la tasa de variacién del afio n, respecto a n-1

Una vez tabuladas las respucstas (cualitativas y cuantitativas) a nivel de sub-rama
y de rama para las que no tuvieran desagregacion, estas se suman, calculdndose la
participacién porcentual de la sumatoria de las respuestas en cada alternativa, para
los indicadores que suponen tres posibilidades de respuesta asi como una variacién
porcentual media para los indicadores que requirieron aproximacién cuantitativa
(%), conforme el siguiente esquema:
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Preguntas cualitativas (de opinién).

Como ya se indic6 existen tres posibilidades de respuesta: aumento, igualdad o dis-
minucidn. Se realiza para cada una de ellas la sumatoria aritmética de los distintos
ponderadores, luego de lo cual se calcula la participacién porcentual de la sumatoria
de las posibilidades en el total, cabe mencionar que la suma de las alternativas,
coincide conel total del monto de ventas brutas o del personal ocupadode la subrama
o rama, sicmpre y cuando todas las empresas hubieran respondido a la interrogante
que se agrega, de lo contrario este valor corresponder4 al total de los ponderadores
menos ¢l de aquella o aquellas empresas que no hubicran contestado a la pregunta
y serd sobre aquel valor, sobre el que se calculard la participacion porcentual de cada
una de las alternativas 9. De acuerdo a esta forma de calculo, la sumatoria de la
participacién siempre serd igual a 100 por ciento.

Probuccion
Empresa: N1 N2 N3 N4 NS N6 ...Nn
+ MV1 MVS
= MV2 MV4
- MV3 MV6
Célculo: E (sumatorias) % (porcentajes)
+ E (MV1+MVS5+ .. MVn) =El [ET/(E1+E2+E3)} x 100
= E (MV2+MV4+ .. MVn) = E2 [E2/(E1+E2+E3)} x 100
- E (MV3+MV6+ ... MVn) = E3 [E3/(E1+E2+E3)] x 100
El: Sumatoria de los ponderadores de las empresas que han contestado en la alternativa de
incremento (+)
E2: Sumatoria de los ponderadores de las empresas que han contestado en la altemativa de
igualdad (=)
E3: Sumatoria de los ponderadores de las empresas que han contestado en la altemativa de
disminucién (-)

Preguntas Cuantitativas

El principio es el mismo que en el caso anterior, se agregan los valores obtenidos
para cada empresa (ya incluido el porcentaje de variacién) obteniéndose una suma-

(16) En la prictica se procura utilizar un tratamiento de traslado de la respuesta del periodo inmediato

anterior, lo que garantiza la continuidad de las observaciones.
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toria total, la misma que relacionandola con la de agregacién de los ponderadores,
arrojara una tasa de variacién ponderada media de la rama o sub-rama, segiin sea el
caso. Igualmente como para las preguntas cualitativas, si existiera alguna empresa
que no ha contestado a una determinada pregunta, al momento de calcular el

de ventas brutas o personal ocupado) del total de la sumatoria de los ponderadores.

PRODUCCION
Empresa: N1 N2 N3
+ MV1
= MV3
- MV2
% Il -2
v MV1+(MVIix]1) V2: MV2-(MV2x]2) V3: MV3
100 100
Cilculo: E (sumatorias) % (porcentajes)
+ EMVI+.......EMVn = El [E1NE1+E2+E3)} x 100 = 01
= EMV3+ EMVn = E2 [E2HE1+E2+E3)} x 100 = 02
- EMV2+....EMVn =E3 [E3/E1+E2+E3)] x 100 = 03
%o
V EV14+V2+...... Vn = EV [EVAE1+E2+E3)] x 100
EV: Sumatoria de los valores resultantes al variar los ponderadores con la tasa seiialada por cada
empresa.
Ol: Porcentaje de participacion en la alternativa +
02: Porcentaje de participacién en la altemativa =
03: Porcentaje de participaci6n en la altemativa —
™) Para el cilculo de la sumatoria o de los porcentajes, el sistema es igual al de las preguntas
cualitativas.
L

Se debe anotar una excepcién en la forma de tabulacidn para la pregunta que consulta
sobre la posibilidad de ampliar la utilizacién de la capacidad instalada, en la que
existen dos alternativas excluyentes de respuesta: si y no; dependiendo de la
respuesta se colocara el ponderador en la alternativa elegida, asi como el porcentaje
de incremento se lo calculard y agregard para cada una de las empresas, en caso de
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imposibilidad de ampliar la utilizacion, se colocard en €l o los casilleros correspon-
dientes, ¢l valor del ponderador respectivo. Para la agregacion se seguird el sistema
descrito en el caso de preguntas cuantitativas (calculando una tasa promedio
ponderada del posible incremento de utilizacion de la capacidad) y, para las
alternativas dadas como causantes de la no ampliacién, se sumaran los valores de
todas las empresas y luego se obtendrd la participacién porcentual de cada una de
ellas. Se supone que si una empresa da varias respuestas, el total sobre el cual
obtendrd la participacion no coincidird con ¢l de la sumatoria de los ponderadores
de las cmpresas del subsector o sector.

. Un segundo nivel de agregacion prevé la agrupacion de los resultados de las

sub—ramas en ramas, para lo que sc utilizardn como ponderadores la estructura de
Valor Agregado y Personal Ocupado de la iltima encuesta de Manufactura y
Mineria del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).

El dltimo nivel de agregacion produce resultados a nivel de grupos de bienes y total
de la industria, para lo que se seguirdn los pasos anteriores, utilizando, a estos
niveles, los ponderadores seifalados del INEC.

Existc un indicador que resume la tendencia de una variable cualquiera, este es el
saldo de opinién que se obtiene para todas las preguntas cualitativas, 0 sea en las que
existen las tres posibilidades de contestacién (+, = 6 -), siendo el mecanismo de
calculo el siguiente:

Una vez obtenidos los porcentajes de participacion de las alternativas se efectiauna
resta aritmética entre el porcentaje de incremento y el de disminucion (respetando
los signos) de fo que se deriva un indicador de la tendencia més difundida en cada
una de las variables cualitativas:

VOLUMEN DE PRODUCCION

Rama: 1.1 Licteos y Carnes

1. Produccién: E % S
+ E1l 01
= E2 02 S (saldo)
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E: Sumatoria de los ponderadores de cada una de las empresas que han respon
dido en la alternativa.
%: Porcentaje obtenido para cada alternativa, respecto del total de las mismas.

Ya obtenidos los resultados de saldos y tasas de variacidn, en las preguntas
cualitativas y cuantitativas respectivamente, agregamos los resultados de subramas
y ramas (a excepcion de las ramas 2, 3,9 y 11 que no tienen subrama), para lo cual
tomamos en cuenta el valor agregado y el personal ocupado (ponderadores)
derivados de 1adltima encuesta de manufactura y mineria del INEC (a la fecha) para
cada sector y subsector.

SuB-RAMA VYOLUMEN DE PRODUCCION PONDERADORES
+ = - S
4.1 01 02 03 S1 VA1 (subrama 4.1)
4.2 04 05 06 S2 VA2 (subrama 4.2)
Rama
4 07 08 09 S3 VA3 (rama 4)
01, 02.......................06, datos obtenidos en las tabulaciones a nivel de subrama
07 = 0l1xV + (04 x VA
VA3
08 = 02 x VA1) + (05 x VA)
VA3
09 = (03 x VA1) + (06 x VA2)
VA3
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d) La interpretacion de los resultados

Los saldos de respuesta constituyen un indicador sintéticoque resume la difusién de una
determinada variable @7, Siendo el resultante de las opinioncs —en muchos casos
subjetivas— de los empresarios respecto a la probable evolucién de un indicador
cualquiera, su interpretacién exige extrema precaucion.

Eneste sentido, es necesario su confrontacidn al interior de series cronolégicas para que
explique coherentemente el comportamiento de un indicador en un estrato.

La utilizacién de estos indicadores depende, adem4s, de un adecuado tratamiento de las
series, mediante mecanismos de correccion de variaciones estacionales *®y otros como
eliminacién de sesgos (principalmente previsién realizaci6n). Existe un amplio campo
de desarrollo, basicamente en relacién a la cuantificacién de los saldos emitidos por las

(17) Michel Devilliers, Les Enquétes de Conjoncture, INSEE, 1984.
(18) Cuyos resultados estédn préximos a publicarse.
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