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LOS MARGENES COMERCIALES 

La matriz de insumo-producto (MIP) es una presentación resumida de 

las cuentas -de producción de las ramas y de los equilibrios "ofer

ta-utilización" de los bienes y servicios. La cuenta de producción 

describe las relaciones entre la producción y los consumos que son 

necesarios a esa producción, en esta cuenta aparecen también la re

partición primaria del valor agregado y, como saldo, el excedente 

bruto de explotación. 

La MTP presenta también, para cada bien y servicio, el equilibrio 

existente (desde el punto de vista de la economía nacional) en la 

oferta (producción e importaciones) y la utilización (consumo in

termedio, consumo final, FBKF, variación de existencias y exporta

ciones). La MIP incluye por lo tanto 4 cuadros (cuenta de produc

ción, consumos intermedios oferta_y utilizaciones finales) que se 

añade un recuadro en el que se calcula el PIB. 

En la matriz insumo-producto la "rama" comercio tiene una produc

ción (que es igual a la suma de los márgenes comerciales) consumos 

intermedios y valor agregado, por lo tanto, hay una columna comercio, 

pero no hay el producto comercio, debido a que cada casilla del con

sumo intermedio incluye los márgenes. 

En los equilibrios oferta-utilización, los márgenes aparecen en la 

oferta como compensaEión a la diferencia que se produce por el sis

tema de precios adoptado. \precio de m~rcado); por el lado de la uti

lización la evaluación se hace al precio de adquisición (excepto pa

ra las· exportacior.es) en tanto que el lado de la oferta la produc

ci6n se evalúa a precios de productor (o básico, lo que hace que 

se deba s-epal'.'ar impuestos) y las importaciones al precio CIF, es de

ci~ no inclu~dos márgenes. 
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El concepto de margen comercial.- La actividad comercio, en un 

sentido estricto, es remunerada porun margen que resulta de la 

diferencia entre dos precios: el registrado por el comerciante 

a la compra y el practicado a la venta de una misma mercadería. 

La suma de estos márgenes es en contabilidad nacional, corno se 

ha visto, la producción de la rama comercio, pero es también lo 

que se conoce con el nombre de "costo de la distribución comercial". 

Esta definición de margen es aplicable, en la práctica, solamente 

si es posible imputar a las unidades vendidas un sistema coheren

te de precios de venta y de compra. Si bien es fácil afirmar, uti

lizando las facturas, que un producto vendido a un precio, ha sido 

comprado a otro, es más aventurado imputar precios de venta y de 

compra.ª un grupo de productos, incluso si éstos son homogéneos pe

ro comprados y vendidos en momentos y a precios diferentes. 

El cálculo de un margen comercial depende, entonces estrecharnente 1 

del sistema de valorización de las cantidades vendidas y de los 

inventarios, así como del período escogido. Una manera simple de 

calcularlos, es a partir de la contabilidad comercial. 

Para calcular una tasa de margen se utilizan cornunmente los "ratios" 

siguientes: 

tasa de margen "adentro" = Precio de venta precio de compra 
~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

Tasa de margen "afuera"= 

Pr.ecio de venta 

Precio de venta - Precio de compra 

Precio de compra 

X 100 

X .100 

.., 
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Coeficiente multiplicador = 
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Precio de venta 

Precio de compra 

Estos "ratios" deben ser utilizados con prudencia, cuando se trata 

de comparaciones entre empresas o entre sectores. 

La observación directa de los· márgenes comerciales puede hacerse 

sólo con dos fuentes de información: con encuestas cÓncebidas para 

obtenerlos o mediante la explotación de la contábilidad de las em

presas. 

ta primera, una encuesta sobre los márgenes, es por el momento 

inexistente en el Ecuador; la segunda Jf, en la que se excluyen 

todas las fuentes que permiten calcular el saldo contable: 

margen bruto = cifra de negocios (ingresos) +variación de exis

tencias - compras. 

El cálculo de una tasa de margen para un producto y una utiliza

ción dadas no puede, debido a la complejidad de los diferentes 

circuitos comerciales,ser analizada en forma .simplista. Dicho 

cálculo debe realizarse combinando evaluaciones e informaciones 

referentes, por un lado, a flujos de venta y por otro a las ta

sas de margen ("adentro") practicadas por los diferentes comer

ciantes que negocian con el producto. El carácter parcelario y la 

heterogere.idad de las informaciones que pueden ser utilizadas tor

nan necesario que las elaboraciones sean bastante rigurosas. 

1/ En el Ecuador existe por el momento sé3lo la "Encuestas de Comer..-
cio interno al por mayor y al por menor", la misma que presenta 
varios problemas, entre los que pueden destacarse la cobertura 
y- la nomenclatura demasiado agregada. 

" 
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Para una utilizaci6n dada (consumo final, por ejemplo), es necesario 

primero identificar las diferentes categorías de circuitos comercia

les que intervienen en la distribución comercial del producto luego, 

determinar la existencia o la inexistencia de flujos comerciales entre 

éstos, con los productores, los importadores o los utilizadores del 

bien (hogares, sociedades, consumo final, consumo intermedio o FBKF, 

respectivamente). 

Habiendo realizado estas dos etapas, la información disponible, so

bre los flujos de venta por un lado, y las tasas de margen por ?tro, 

permite calcular una tasa de margen global, que se puede aplicar al 

producto y a la utilización consideradas. 

El cálculo se puede hacer de acuerdo al ejemplo siguiente: 

Producción + Importaciones = 100 ~ M 

Mayori.s ta (mg) 

X5 X6 X7 

M inor is ta (m1) r Minorista ( m2 ) 

X1 l 
X2 X3 X4 

Utilización (ejemplo~ consumo final) =100 

... 
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Sean d1, d2 los comerciantes minoristas y g el mayorista; td1, 

td2 y tg las tasas de margen aplicadas por cada uno de ellos; 

m1, m2 y mg el monto de los márgenes correspondientes y, xi (de 

1 a 8) los flujos comerciales estudiados. Se puede escribir, de 

acuerdo al gráfico, las igualdades siguientes: 

m1 = td1 

m2 :o td2 

Xl = Xl 

X3 = X3 

X5 

(X6+X7) 

mg = tdg . (X5+X2+X6) = (X2+X5+X6)=X8 

Se pueqe, por lo tanto, deducir el margen global: 

M = ml + m2 + mg 

el que puede ser utilizado como una tasa de margen pues es calcu

lado con referencia a una utilización de 100. 

Este método, que si bien está limitado por la necesidad de informa~ 

ción bastante ·detallada, ofrece un marco de estudio que, a más de 

general, es riguroso y suceptible de adaptarse a la cambiante y 

compleja situación de los circuitos de comercialización. 

En e.l Ecuador, si blen no existen mayores informaciones al respecto, 

¡:>Ueden realizarse observqciones direct~s que permitan su aplicación, 

por esta razón el estudio y la observación permanente de los cir

cuitos· de comercialización y los márgenes aplicados es una tariea 

que no se debe subestimarse por parte de los encargados de las ela

boraciones de equilibrios oferta..-.utilización. 
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Los márgenes a precios constantes.-

Los flujos económicos que las cuentas nacionales registran, se expre

san en términos monetarios, esto permite que se realicen todas las 

agregaciones posibles, pero puede contribuir a ocultar fenómenos im

portantes, especialmente en lo referente a las variaciones en los pre

cios. 

A nivel elemental, se hacen las distinciones entre cantidad y precios, 

lo que puede expresarse en la igualdad : valor = cantidad X precio. 

En este caso, la descomposición del valor tiene sentido puesto que, 

a este.nivel de detalle, es posible definir productos elementales en 

función de una unidad de cantidad homogénea. Sin embargo, cuando se 

trabaja a nivel agregado surge el problema de la definición de uni

dades homogéneas y de la forma de agrupar productos elementales. 

Por esta razón es necESario pas-ar de la noción cantidad a la de vo

lumen, para ello se han establecido .los conceptos siguientes: 

- La variación de precios, que en rea~idad, resulta de un conjunto 

de variaciones. 

La variación de volumen, que proviene de la agregación de las 

variaciones de cantidades físicas de los· flujos observados, lue~ 

· go de las agrupaciones realizadas. 

En la práctica, la partición volumen~precio se realiza, en e.l nuevo 

sistema, sólo para las operaciones sobre bienes y servicios (.MIPl. 

En el es·tado actual, es· muy difícil avanzar ; debido a problemas es~ 

tadísticos y conceptuales. 

·Pa.r.a ca.lculap rnii.X'gene.$: CQJIJe:i;c,ia.le:;>· ~ prect_o¡;¡: cons:ta.nte.$, es· neces:a."' 

r.j.:o, en ca.da. util~zactSn, ba.ce.r apa.r>ecep ·ml!rgenes elementales para 

f 
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cada producto comercializado v. además, distinguirlos de acuerdo 

al circuito de comercialización. 

El "precio del margen" se define como el precio unitario "ex-fábri

ca" del producto elemental, multiplicado por la tasa de margen; 

esta última es variable de acuerdo al circuito comercial seguido 

por el producto. Por lo tanto, el "precio del margen", de un produc

to elemental, varía debido a dos factores: 

El precio ex-fábrica del producto. 

- La variación de la tasa de margen practicada por uno o varios 

comerciantes de los diferentes circuitos. 

El volumen de los márgenes cambia en función de: 

- El volumen del producto. 

- La r·epartición de los flujos de distribución entre los dife-

rentes· circuitos. 

Adaptado de: 

LES COMPTES NATIONAUX DU COMMERCE SELON LES REGLES DU SYSTEME 

ELARGI DE COMPTABILITE NATIONALE. 

ALArN JOEL, GUILLERMET MICHEL, STHELE 

GUY. rNSEE 

Mimeo, París, Abril 1979. 
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